@ SARANA PUBLINKASI KINERJZ PENGABDIAN

JURNAL

IKHLAS
MENGABDI

VOLUME 01 NOMOR 01 JUNI 2024

HAL 1-80




Jurnal Ikhlas Mengabdi (JIM) Vol . 01, No. 1, E-ISSN .......
Information Center For Community Juni 2024 P-ISSN.......
Service Of Indonesian Academics

Pengembangan Kewirausahaan Mahasiswa dalam membudidayakan Maggot

dan sampah organik sebagai sumber bahan baku berkelanjutan
Wartiniyati, Suryadi, Catur Puspawati, Pangestu 1-6

Program Pembangunan Fasilitas Peribadatan Dan Sosialisasi Penghijauan Di
Lingkungan Lembaga Pendidikan Islam Dayah Tarbiyatul Muhtadin Gampong
Ateuk Blang Asan Kabupaten Aceh Besar

Jailani, Abubakar, Anwar, Dian Aswita Dkk 7-14

Pendampingan Digital Marketing Di SMK Mitrakarya Karawang
Sri Mulyono, Aghni Aulia Aziz, Sri Mulyaningsih, Lira Erlian 15-20

Pendidikan Kesehatan Kesiapsiagaan Ibu Dalam Menghadapi Kejadian Luar Biasa
Difteri Melalui Media Leaflet Di Desa Lam Blang Trieng Kecamatan Darul Imarah
Aceh Besar

Yeni Rimadeni, Eka Warnidar, Eka Oktarina Riani 21-27

Peduli Masyarakat Pencari Tiram Dalam Menghadapi Social dan Phsical Distancing
Musibah Covid 19 Pada Masyarakat Miskin Perkotaan Tibang Banda Aceh
Anwar, Armi, Ismawirna Dkk. 28 -33

Jurnal Ikhlas Mengabdi (JIM) | Vol. 01, Issue.1 , Juni 2024
Information Center For Community Service Of Indonesian Academics

14



KEMENTRIAN RISET, TEKNOLOGI DAN PENDIDIKAN TINGGI
w UVIVERSITAS SERAMBI MEKKAH
LEMBAGA PENELITIAN DAN PENGABDIAN MASYARAKAT (LPPM) g,

Jalan Tgk. Imum Lueng Bata — Batoh Telp.(0651) 26160 Fax.(0651) 22471 Banda Aceh Kode Pos 23245
Home Page: www.lppm.serambimekkah.ac.id, E-mail: Ippm@serambimekkah.ac.id RISTEKDIKTI

DAFTAR DEWAN REDAKSI

JURNAL IKHLAS MENGABDI (Jim)
(Lembaga Penelitian dan Pengabdian Masyarakat)

EDITOR IN-CHIEF

e Assoc. Prof. Dr. Drs. Abubakar Ajalil, M.Si, SCOPUS ID. 58634461600, Universitas
Serambi Mekkah, Indonesia

MANAGING EDITOR

« Dr. Dian Aswita, S.Pd, M. Pd, Universitas Serambi Mekkah, Aceh, ID SCOPUS :
57202957850, Indonesia

SECTION EDITORS

» Prof. Dr. Magdalena Mo Ching Mok, M. Ed, Educational University of Hongkong, ID
SCOPUS 7006024212, Hong Kong

« Dr. Asriani, S. Pd.,, M. Pd, Universitas Serambi Mekkah, Indonesia

 Dr. Hj. Rani Siti Fitriani, S.S,. M. Hum, Universitas Pasundan, Bandung, Indonesia

» Dr. Wahyu Khafidah, S.Pd.l, MA, Serambi Mekkah University, Indonesia

« Dr. Usman Effendi, S.Sos., MM, Universitas Persada Indonesia YAl Jakarta,
Indonesia, Indonesia

« Dr. Hj. Darmawati, M. Pd, Universitas Serambi Mekkah, Banda Aceh, Indonesia

« Dr. Arfriani Maifizar S,E, M.Si,, Universitas Teuku Umar Aceh Barat, Indonesiq, ID
SCOPUS 57210744149, Indonesia

« Zhao Jing, M. ED, Gizhou Education University, China, China

e Nurlaili Ramli, S. SiT.,, MPH, Health Polytechnic of the Ministry of Health in Aceh,
Aceh Besar. ID SCOPUS 57195919249, Indonesia

e Zaiyana Zaiyana Putri, Indonesia

e Fitri Wulandari, S.Pd., M. Hum, Universitas Islam Riau, ID SINTA 6704089

« JUNAIDI JUN S, PD., M.PD., Universitas Serambi Mekkah, Indonesia

o Said Ali Akbar, S. Pd., M. Si, Universitas Serambi Mekkah, Banda Aceh ID SCOPUS
57190374979, Indonesia

e Muhammad Fajrin Pane, SH.I, M. Hum, Politeknik Tanjung Balai, Sumatera Utara,
Indonesia

» Anita Noviyanti, S. Pd., M. Pd, Universitas Serambi Mekkah, Banda Aceh,
Indonesig, ID SCOPUS 57219092073, iIndonesia

¢ llla Rahmatin, S. Pdi, Universitas Islam Negeri Ar-Raniry Banda Aceh, Indonesia



KEMENTRIAN RISET, TEKNOLOGI DAN PENDIDIKAN TINGGI

UVIVERSITAS SERAMBI MEKKAH

LEMBAGA PENELITIAN DAN PENGABDIAN MASYARAKAT (LPPM)
Jalan Tgk. Imum Lueng Bata — Batoh Telp.(0651) 26160 Fax.(0651) 22471 Banda Aceh Kode Pos 23245
Home Page: www.lppm.serambimekkah.ac.id, E-mail: Ippm@serambimekkah.ac.id RISTEKDIKTI

= Drs. Burhanuddin AG,. M. Pd, Universitas Serambi Mekkah, Aceh Indonesia, ID
SCOPUS 57219343469, Indonesia

e Jailani Jailani, Indonesia

« Ridhwan Ismail

e Drs. Yulsafli - MA, Universitas Serambi Mekkah, ID SINTA 221608, Indonesia

« Drs. Asnwar S. Pd.,, M. Pd, Universitas Serambi Mekkah, Banda Aceh ID SINTA
5997702, Indonesia

e Tarmizi Rajab, Universitas Serambi Mekkah

¢ Drs. Muhammad Isa, M. Pd, Universitas Serambi Mekkah, Aceh ID SCOPUS
57205735891, Indonesia

WEB AND OJS MANAGER
e  Munawir Munawir, ST,. MT, Indonesia
ADMINISTRATOR OFFICE AND LAYOUT TEAM

« Dra. Ismawirna M. Pd, Universitas Serambi Mekkah, Banda Aceh, indonesia. ID
SINTA 6167918, Indonesia

e« Dra. Armi M, Si, Universitas Serambi Mekkah, Aceh. Indonesia ID SCOPUS
57219094630, Indonesia

e Said Ali Akbar, S. Pd., M. Si, Universitas Serambi Mekkah, Banda Aceh ID SCOPUS
57190374979, Indonesia

ENGLISH LANGUAGE ADVISORS

« Septhia Irnanda, S.Pd., M.Tsol., Ph.D, Unversitas Serambi Mekkah, Aceh ID SCOPUS
5720957372, Indonesia

e Sabring, 8. Pd, M. Appling., M. Tran, Universitas Serambi Mekkah, Banda Aceh,
Indonesia

» Muhammad Aulig, S.Pd.,, MTSOL,.MA.(Res)., Ph.D, Syiah Kuala University, Aceh, ID
ORCHID, Indonesia

LAYOUT EDITORS

» Samsuddin Samsuddin, Program Studi Teknik Komputer - Universitas Serambi
Mekkah

» Dr. Nasir lbrahim, SE., M. Si, Universitas Serambi Mekkah, Bid, Ekonomi dan Design
Grafis

 Elvitriana Elvitriana, Prodi Teknik Lingkungan- Fakultas Teknik Universitas
Serambi Mekkah

» Firdaus Firdaus, Designer Grafis Zoom Printing, Aceh, Indonesia



KEMENTRIAN RISET, TEKNOLOGI DAN PENDIDIKAN TINGGI

UVIVERSITAS SERAMBI MEKKAH

}.;—-.-q LEMBAGA PENELITIAN DAN PENGABDIAN MASYARAKAT (LPPM)
Jalan Tgk. Imum Lueng Bata — Batoh Telp.(0651) 26160 Fax.(0651) 22471 Banda Aceh Kode Pos 23245
Home Page: www.lppm.serambimekkah.ac.id, E-mail: Ippm@serambimekkah.ac.id RISTEKDIKTI

PROOFREADERS

= Prof. Dr. Asnawi Abdullah, BSc.PH, MHSM, MSc.HPPF, DLSHTM, Ph.D, Universitas
Muhammadiyah, Aceh, ID SCOPUS : 57202957850, Indonesia

o Ery Utomo, P.hD, Universitas Negeri Jakarta

* Muslem Daud, S. Ag., M. Ed., Ph.D, Universitas Serambi Mekkah, Aceh, Indonesia,
Indonesia

« Dr. Faradiba Sari Harahap, S. Pd.,, M. Pd, Politeknik Tanjung Balai, Sumatera Utara,
Indonesia

¢ Dr. Muhammad Subhan, Ph.D.,, M.Sc., B.Eng., MLogM, Aff.M.ASCE, King Abdul Aziz
University, Saudi Arabia

« Muhammad Aulig, S.Pd., MTSOL,.MA.(Res)., Ph.D, Syiah Kuala University, Aceh, ID
ORCHID, Indonesia

« Exkarach Denang, M. Ed., Ph,D, Udom Tani University, Thailand

« Sdbring, S. Pd, M. Appling., M. Tran, Universitas Serambi Mekkah, Banda Aceh,
Indonesia

« Yunisrina Qismullah Yusuf, S. Pd.,, M. Ed., Ph.D, Universitas Syiah Kuala, Aceh, ID
SCOPUS : 55351138500, Indonesia

» Dr. H. Muhammad Alfatih Suryadilaga, S.Ag., M. Ag, Universitas Islam Negeri
Sunan Kalijaga, Depok, Indonesia

, 23 Februari 2024

Dr. Abubakar/M. Si



Jurnal Ikhlas Mengabdi (JIM) Vol .01, No.1, E-ISSN ..
Information Center For Community Juni 2024 P-ISSN ..
Service Of Indonesian Academics

Pendampingan Digital Marketing Di SMK Mitrakarya
Karawang

Sri Mulyono?, Aghni Aulia Aziz?, Sri Mulyaningsih?, Lira Erlian*

1Sri Mulyono adalah Dosen pada Horizon University Indonesia

Email : sri.mulyono.krw@horizon.ac.id

2Aghni Aulia Aziz adalah Dosen pada Horizon University Indonesia
Email : aghni.aulia.krw@horizon.ac.id

3Sri Mulyaningsih adalah Dosen pada Horizon University Indonesia

Email : sri.mulyaningsih.stie@krw.horizon.ac.id
“Lira Erlian adalah Dosen pada Horizon University Indonesia
Email : lira.erlian.fmb@Kkrw.horizon.ac.id

Abstrak

Dengan berkembangnya teknologi dan digitalisasi, strategi pemasaran telah
berubah secara dinamis. Pelanggan saat ini lebih sering terhubung ke internet
dan menghabiskan lebih banyak waktu di platform digital. Dengan mengikuti
pelatihan digital marketing, perusahaan dapat mengirimkan pesan yang relevan
dan menarik kepada audiens yang tepat dengan mengidentifikasi dan
memahami perilaku konsumen. Dalam program pelatihan potensi pemasaran
digital ini, siswa jurusan pemasaran SMK Mitra Karya Karawang menghadapi
masalah keterbatasan pengetahuan dan keterampilan pemasaran menggunakan
teknologi digital. Metode ini termasuk ceramah dan demonstrasi praktik.
Jurusan Bisnis Daring dan Pemasaran SMK Mitra Karya Karawang memiliki
70 siswa yang menghadiri Pengabdian Masyarakat ini. Keterlibatan dan
keterlibatan semua orang, terutama siswa, guru, dan tim panitia, memastikan
kegiatan berjalan lancar. Hasil dari pengabdian masyarakat ini diharapkan dapat
membantu peserta dalam meningkatkan pengetahuan dan kemampuan mereka
dalam digital marketing.

Katakunci : pelatihan; pemasaran digital; sosial media; promosi
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Banyak tantangan telah muncul di dunia bisnis dan ekonomi di era globalisasi ini.
Pengembangan teknologi baru adalah sesuatu yang diberikan. Sementara kemajuan teknologi
adalah berkat dan kutukan bagi sektor perusahaan, itu juga menyajikan banyak peluang. Produk
dapat diperkenalkan kepada pelanggan di seluruh dunia lebih mudah dan cepat berkat kemajuan

teknologi. Ketika sebuah perusahaan mulai sukses, pemasaran memainkan peran kunci.

(Ponten,

2023). Pemasaran melibatkan memperkenalkan produk kepada publik dan mempromosikannya
kepada pembeli potensial. Distribusi barang-barang perusahaan kepada pengguna akhir, baik itu
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konsumen atau bisnis lainnya, juga merupakan bagian dari pemasaran. Di antara banyak format
yang mungkin untuk upaya pemasaran, beberapa yang paling efektif termasuk: (1) berorientasi
bisnis, diciptakan, atau berbasis venture, dan, (2) melalui promosi berbagai produk, layanan,
acara, lokasi, item, bisnis, data, dan konsep. (Islami & Fitria, 2019). Ekonomi global
berkembang bersamaan dengan era globalisasi modern. Karena globalisasi, yang membuka lebih
banyak pasar, ini telah terjadi. Pemasaran digital dan internet harus mengikuti kecepatan
kemajuan teknologi yang terus meningkat. Tren global jauh dari pemasaran tradisional (offline)
dan menuju pemasaran digital saat ini sedang berlangsung, dengan Purwana di pusatnya.
(Purwana et al., 2017). Strategi pemasaran online lebih menguntungkan karena pelanggan
potensial dapat mengakses berbagai informasi produk dan melakukan transaksi online. Istilah "
digital marketing" mengacu pada iklan dan penelitian yang dilakukan melalui platform online,
seperti media sosial. Orang-orang di seluruh dunia sekarang dapat terhubung satu sama lain dan
perangkat mereka melalui dunia virtual. (Lestari et al., 2023).

Pemasaran interaktif dan terpadu adalah komponen umum dari digital marketing. Ini
memungkinkan produsen, perantara pasar, dan konsumen potensial untuk berinteraksi. Sementara
pemasaran digital memfasilitasi pengamatan yang lebih baik dan pemenuhan kebutuhan dan
keinginan pelanggan potensial, itu juga memungkinkan calon pelanggan, melalui eksplorasi dunia
virtual mereka, akses yang lebih mudah ke informasi produk. Orang-orang sekarang mendasarkan
pembelian mereka pada apa yang mereka temukan di mesin pencari. Tidak ada batasan waktu
atau tempat ketika datang ke digital marketing; itu dapat menjangkau orang di mana saja.
(Pranata, 2023).

Di distrik rengasdengklok Kalangsari, SMK Mitra Karya dapat ditemukan di J.R.
Proclamation No. 73 Village Karyasari, Karawang, Jawa Barat. Manajemen kantor dan
otomatisasi adalah dua jurusan yang ditawarkan di sekolah ini. Misi lembaga ini adalah untuk
mempersiapkan siswa untuk karir dalam teknik otomotif untuk kendaraan ringan ke tingkat
keahlian yang proporsional dengan persyaratan lingkungan bisnis saat ini. Mereka dengan
pengalaman dalam administrasi kantor dan otomatisasi sangat diminati, seperti lulusan dari
program SMK. (Ermawati et al., 2017). Keterampilan ini juga akan melayani lulusan dengan baik
jika mereka memutuskan untuk mengejar usaha kewirausahaan. Siswa yang mengkhususkan diri
dalam manajemen kantor dan otomatisasi di SMK Partner Karya Karawang terus mempelajari
strategi pemasaran yang bergantung pada metode distribusi yang usang. Batas-batas pendidik
mencegah siswa dari memahami paradigma pemasaran modern yang diperlukan untuk sukses di
dunia bisnis modern. (Saputra et al., 2023). Marketspace menawarkan banyak peluang pemasaran,
tetapi siswa masih tidak mendapatkannya. Pemasaran sekarang dapat memiliki percakapan dua
arah dengan pelanggan secara real time, terlepas dari di mana mereka berada di dunia. Para ahli
di bidang pemasaran memiliki tanggung jawab untuk mengikuti lanskap perbelanjaan online yang
selalu berubah. karena itu berkaitan dengan aplikasi keterampilan pascasarjana siswa dan
kemampuan mereka untuk berhasil dan diterima oleh dunia bisnis era digital. (Pranata, 2023).
Dengan demikian, program pelatihan harus memberikan informasi segar tentang digital
marketing tkepada jurusan pemasaran dan memberikan instruktur pemasaran dengan materi
tambahan. (Purnomo, 2020) Tujuan utama dari program ini adalah untuk membekali SMK
Karawang dengan pengetahuan pemasaran yang mereka butuhkan untuk beradaptasi dengan pasar
global.

METODE
Saat ini, banyak bisnis membutuhkan karyawan lulusan SMK, terutama yang memiliki
kemampuan dalam pemasaran. Jika lulusan memilih untuk berwirausaha, keahlian pemasaran
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juga menjadi salah satu faktor yang mendukung kesuksesannya. Namun, paradigma pemasaran
siswa di SMK Mitra Karya Karawang masih berfokus pada pemasaran dengan sistem distribusi
konvensional. Siswa tidak dapat memahami paradigma pemasaran kontemporer yang
dibutuhkan oleh bisnis modern karena keterbatasan pendidik, Mereka lebih terfokus pada sistem
distribusi era digital (Saputra et al., 2023). Agar siswa dapat menempatkan ilmu marketing
digital ke dalam praktek, pelatihan ini sangat penting.Untuk mengatasi masalah pengetahuan
dan keterampilan terbatas Partner Karya Karwang (pemasaran utama di SMK) dalam pemasaran
digital, program pelatihan ini diimplementasikan menggunakan beberapa pendekatan. Mengenai
metode :

1. Metode Ceramah

Topik yang dibahas dengan cara ini meliputi bidang pemasaran digital yang terus
berkembang, cara mengatur akun promosi, sifat promosi itu sendiri, dan langkah-
langkah yang terlibat dalam melakukan pembelian. (Sari et al., 2021).
2. Demonstrasi dan Praktik

Membuat dan mengelola akun di pasar dapat dipraktekkan menggunakan metode ini.
(Sari et al., 2021).

Mengenai proses operasional yang dilakukan untuk memperkuat metode yang diberikan
kepada mitra, antara lain:

a) Mengajar di bidang digital marketingyang berkembang pesat

b) Instruksi tentang cara mendaftar dan mengelola akun pasar harus tersedia.

c) Instruksi tentang mengelola akun penjualan di pasar harus disediakan.

d) Memberikan instruksi tentang cara melakukan transaksi.

e) Pastikan proses pelatihan didukung, dipantau, dan dievaluasi.

Setelah menyelesaikan pelatihan pemasaran digital, implementasi dan keberlanjutan

program dievaluasi oleh tim dedikasi.

(1) Aspek pemahaman materi yang diberikan (aspek kognitif) oleh peserta,
Pemahaman peserta tentang materi pelatihan mengenai bidang digital marketing
yang berkembang dibuktikan oleh aspek kognitif. Sebagian besar pandangan
responden tentang digital marketing didasarkan pada konsep abstrak, yang
membuktikan hal ini. Kesempatan untuk berlatih mengelola akun penjualan dan
melakukan transaksi dalam simulasi pasar adalah fitur yang menarik bagi para
peserta.(Saputra et al., 2023).

(2) Aspek afektif.

Dari sudut pandang afektif, siswa menunjukkan sikap dan keaktifan yang baik;
sebagian besar peserta sangat bersemangat untuk mempraktekkan semua materi
yang diberikan, dan mereka juga menunjukkan sikap yang baik dan santun tentang
marketing digital. Mencoba mensimulasikan proses pembuatan akun di pasar,
menjalankan akun penjualan, dan melakukan transaksi adalah salah satu aspek yang
menarik bagi peserta (Saputra et al., 2023).

Diharapkan pelatihan ini dapat membantu siswa memahami dan menerapkan teori
digital marketing agar mereka dapat bersaing di dunia kerja.

HASIL DAN PEMBAHASAN
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Dengan bantuan narasource dan tim komite, SMK Partner Career yang berlokasi di
Proclamation No. 73, Karyasari Village, Rengasdengklok District, kota jawa barat melakukan
kegiatan dedikasi komunitas dengan tema Digital Marketing Potential Training.

Gambar 1
Penyampaian Materi oleh Narasumber
l

Sumber : Pengabdian 2022

Sekitar tujuh puluh siswa dari SMK Office Working Partners dan Departemen Teknik
dan Manajemen Otomasi berpartisipasi dalam Layanan Komunitas. Pekerjaan berjalan lancar
karena semua orang masuk, tetapi terutama siswa, instruktur, dan anggota komite. Peserta
diharapkan untuk meningkatkan pengetahuan dan keterampilan mereka dalam pemasaran digital
sebagai hasil dari dedikasi komunitas ini.

Gambar 2
Penyampaian materi oleh narasumber

Sumber : Pengabdian 2022
Akan ada upacara dedikasi dari 8:00 PM hingga 11:00 PM pada Kamis, 14 Desember
2023. Poin utama dari komitmen ini adalah untuk mengajarkan orang bagaimana mengelola
kampanye digital marketing secara efisien menggunakan platform digital dan alat-alat seperti
iklan berbayar, media sosial, pemasaran email, SEO, dan banyak lagi.
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Definisi, kelebihan, potensi, dan platform pemasaran digital dan alat-alat semuanya
diliputi oleh sumber selama pelatihan. Setelah presentasi, ada sesi pertanyaan dan jawaban di
mana banyak peserta ingin tahu lebih banyak tentang pemasaran digital dari dua pembicara.
Menemukan audiens dan menerapkan pemasaran digital dengan benar adalah salah satu dari
banyak tantangan yang kemudian dihadapi oleh para peserta. Jelas bahwa peserta terlibat dan
menikmati aktivitas karena sesi Q&A berubah menjadi sesi diskusi dan berbagi sumber.

Oleh karena itu, sebagai sarana untuk memberikan umpan balik untuk acara dedikasi di
masa depan, peserta mengklik tautan untuk menilai pelatihan. (Fidhyallah et al., 2022). Isi
formulir Google dengan pertanyaan, komentar, dan saran peserta sehingga kami dapat menilai
seberapa baik kegiatan kami berjalan. Beginilah penilaian

Gambar 3
Foto Bersama

)

)
1y

)

Sumber : Pengabdian 2022

Tabel 1
Hasil Evaluasi Pengabdian

1 Secara teoritis, materi 70 25% 2%
pelatihan dikuasai oleh %
narasumber.

2 Dalam hal umpan balik 68 28% 15
peserta, narasumber dapat % %
memberikan.

3 Narasumber menggunakan 67 30% 15
bahasa yang cukup baik dan % %
mudah dipahami.

4 Sumber sangat baik dalam 70 25% 3%
berkomunikasi dengan fokus %
yang sempit.

5 Jenis-jenis bahan pelatihan 65 35% 2%
yang berbeda membutuhkan %
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pendekatan yang berbeda.

6 Materi pelatihan sudah 68 30% 3%
diatur ke dalam tahap, %
dimulai dengan yang paling
dasar dan maju ke topik
yang lebih kompleks.

7 Informasi yang diberikan 70 29% 2%
jelas dan mudah dipahami. %

8 Berkat materi pelatihan 75 23% 0,5
berkualitas tinggi, saya akan % %
dapat memperluas
pengetahuan dan
kemampuan saya.

9 Materi yang disediakan 70 30% 3%
praktis dan mudah %
diterapkan, menjadikannya
ideal untuk pembelajaran
sehari-hari.

10 Instruksi dengan visual dan 57% 37% 4%

audio berkualitas tinggi, atau
dengan penjaga hadir.

Sumber : Hasil Evaluasi
Sembilan puluh persen peserta memiliki hal-hal positif untuk dikatakan tentang pelatihan,
seperti yang ditunjukkan dalam tabel evaluasi di atas. Sebaliknya, para peserta ingin bentuk-
bentuk pelatihan lain untuk melanjutkan dengan kegiatan serupa. Pelatih hanya dapat memainkan
peran facilitator dan menyimpan tab pada kemajuan siswa secara pribadi jika pelatihan
mengambil bentuk lokakarya, di mana mereka dapat menempatkan materi yang diajukan ke dalam
praktek langsung. Ada ruang untuk pengembangan masa depan potensi tambahan ini.

KESIMPULAN

1. Terlihat bahwa motivasi dan minat para siswa untuk belajar digital marketing ini
sangat tinggi dikarenakan mereka sebelumnya masih belum mengenal digital
marketing dengan baik.

2. Dengan memanfaatkan potensi digital marketing secara maksimal, mencapai target
audiens, membangun brand, mengukur hasil kampanye, dan mengoptimalkan strategi
pemasaran secara efektif, para siswa diharapkan mampu memaksimalkan
pengetahuan dan keterampilan mereka dalam bidang digital marketing.

3. Pelatihan ini memberikan pengetahuan yang lengkap dan mudah dipahami. Akan tetapi,
dalam penerapannya ada sedikit hambatan yaitu terdapat keterlambatan waktu pada saat akan
memulai acara.
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